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HVEM ER DELTIDSLANDMANDEN?
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EJENDOMME MED REN PLANTEAVL
- DELTIDSLANDMANDEN — ANTAL HA?

DLER

Stk. %
1 til 25 ha. 6677 36,7
26-50 ha. 5007 27,6
51-75 ha. 2531 13,9
76-125 ha. 2148 11,8
126-175 ha. 790 4,3
176-250 ha. 518 2,9
Over 250 ha. 500 2,8
| alt 18171 100
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EJENDOMME MED KQER
- DELTIDSLANDMANDEN — ANTAL KOER?

DLER

Stk. %
1 til 25 kger 477 15,1
26-75 kger 557 17,6
76-125 kager 521 16,5
126-150 kaer 418 13,2
151-200 kaer 482 15,2
201-300 kager 431 13,6
Over 301 kager 280 8,8
| alt 3166 100
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EJENDOMME MED S@ER OG EVT. SLAGTESVIN
- DELTIDSLANDMANDEN — ANTAL SOER?

DLER

Stk. %
1 til 100 sger 138 10,6
101-250 sger 178 13,6
251-400 sger 224 17,1
401-600 sger 298 22,8
601-1000 sger 310 23,7
Over 1000 sger 160 12,2
| alt 1308 100
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EJENDOMME MED SLAGTESVIN
- DELTIDSLANDMANDEN — ANTAL SLAGTESVIN?

DLER

Stk. %
1-1000 svin 242 18,2
1001-2000 svin 128 9,6
2001-4000 svin 253 19,1
4001-6000 svin 200 15,0
6001-10000 svin 295 22,2
Over 10000 svin 211 15,9
| alt 1329 100
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DELTIDSLANDMAND - KARAKTERISTIKA

Virksomhed Arbejde
udenfor landbrug udenfor landbrug

Landbrug
Deltidslandmand

Normtid
< 1/1-arsnorm

Omseetning
anden virksomhed

Lanindteegt

Omszetnings Small business ;2225:#%3
fOKLIS Landbrug

Small business landbrug

Nettoomsaetning
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Plantebedrifter_med_swin
Flantebedrifier

Hvordan er Deltidslandmandene
fordelt over Danmark?



DELTIDSLANDBRUG
- ARKETYPER

Liebhaver
-Portefglje
Livsstil
- Merveerdi
Bulk R
- Traditionel produktion

Pioner

- nye forretningsomrader
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Small business landbrug — aldersfordeling

Graf 1.3 - aldersfordelingen pa kunder i DLBR procentvis

SERERERRER

2013
Mettoomsaatning = 2 mio. kr.
W15 til 41 ar W42 til 50 ar 51 il &5 ar W66 til 93 ar

Grafen viser aldersfordelingen aongivet | procent pd DLBR-kunder, som er registeret | @90. Kunderne er opdelt efter en
nettoomsaetning under og over ta mio. kr. Analysen er baseret pd alle @90-gjendomme, hvor der er et gyldigt cpr.nr.
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Small business landbrug — geeld/indtjening

Graf 1.11 - kundesegmenteringen vist efter kundens nettoomsaetning
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2 til 5 mice. bor 5 til 10 mio. kr. 10l 20 mioc. kr.  Cwer 20 mio. kr.

Gule kunder M Rgde kunder

Grafen viser fordelingen af reéde, gule og grenne kunder opdelt efter londbrugskundernes nettoomsastning. Analysen
er udelukkende baseret pd personlig ejede virksomheder, som er registrerede | @90,

SEGES
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Small business landbrug — produktionsgrene

Graf 1.4 — udviklingen i antallet af lahdbrugskundenj DLBR opdelt efter produktionsgren

20,000
13 000
16.000 |
= 14 000
12.000
g 10000 4
g 2.000
6000
4000
2.000
. 2012 2013
Mettooms=tning < 2 mio. kr Mettoomsztning = 2 mio. kr
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o Eper \ 965 849 [ 2357 2.427
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indgdir kunder med anden animalsk Wroduktion.
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SEGES - DLBR VARDIYDELSER

MALRETTET DELTIDSLANDMANDEN?
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SEGES - DLBR YDELSER

Overordnet opdeling af veerdiydelser:

e Serviceydelser
e Malet med serviceydelserne er f.eks.:
e at opfylde et krav fra en offentlig instans
e atlette den administrative byrde for landmanden
e at beregne og optimere skatten for landmanden

e Radgivningsydelser
e Malet med radgivningsydelserne er f.eks.:
e at fremme/optimere driften af landbruget

e attilbyde landbrugsfaglige og driftsgkonomiske
beslutningsgrundlag

e attilbyde landmanden indsigt, overblik og handlingsmulighed

e Kompetenceudvikling
e Malet er at kompetenceudvikle landmanden
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SEGES - DLBR YDELSER

e Serviceydelser, f.eks.:
e ADMINISTRATION — Bogfaring og farmsekretaer opgaver
e SUMMAX — e-faktura og arkiv
e SKAT - indirekte opggarelser, skatteregnskab, skatteoptimering
e ARSRAPPORT - standard
e BUDGET - overordnet
e MARKONLINE
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SEGES - DLBR YDELSER

e Radgivningsydelser, f.eks.:
e ADMINISTRATION - Virksomhedssekreteer
e ARSRAPPORT - driftsgrenanalyser
e BUDGET - udvidet, opfalgning
e BENCHMARKING
e @KONOMISK RADIVNING
e Driftsgkonomiske analyser, finansiering, pension, selskabskonstruktion
e STRATEGISK RADGIVNING
e Forretningsudvikling, ejerskifte
e AGROMARKETS - kgb og salg af ravarer, konjunkturer og renter
e SKATTERADGIVNING
e JURIDISK RADGIVNING
e @KOLOGISK RADGIVNING
e PLANTERADGIVNING
e KVAG RADGIVNING
e SVINERADGIVNING
e HESTE RADGIVNING
e MILIZRADGIVNING
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SEGES - DLBR YDELSER

e Kompetenceudvikling, f.eks.:
° Landmandskurser
http://akademi.seges.dk/Landmand.aspx
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http://akademi.seges.dk/Landmand.aspx

SEGES - DLBR VARDIYDELSER

HVAD KOBER SMALL BUSINESS
LANDMANDEN | DAG?
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MARKEDSANDELE
- ANDELEN AF LANDBRUG, DER BRUGER @90

Pct. @90 kunder

90
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2-75 ha 75-150 ha 150-250 ha 250 - 500 ha 500-750 ha >750 ha

Grafen viser markedsandele for @90 kunder beregnet efter alle landbrug med mere end 2 ha.
DLBR laver i alt 643 regnskaber i andre system end @90 plus 5376 stk. indirekte opggrelser til landbrugskunder.

SEGES
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MARKEDSANDELE
- ANDELEN AF LANDBRUG DER BRUGER MARKONLINE

Markedsandel,
Pct af antal bedrifter
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Small business landbrug — Kgb af service og radgivning
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Small business landbrug — Kgb af arsrapport

Graf 2.1 — udviklingen i andel af kunder med arsrapport
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Grafen viser udvikhggen 2012 - 243 i andelen af kunder, som modtager arsrapport. Analysen er apdelt efter kundens
nettoomsatning.
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Small business landbrug — Kgb af driftsgrenanalyse

Graf 2.4 A — udviklingen i andel af kunder med driftsgrensanalyse
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Grafen viser uXviklingen 2012 - 20134 andelen af kunder, som modtager driftsgrensanalyse. Analysen er opdelt efter
kundens nettoo
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Small business landbrug — Kgb af benchmarking

Graf 2.5 A — andelen af kunder med benchmarkanalyse pa resultat
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Grafen viser andden af kunder, sgfn modtager benchmarkanalyse pa resultat. Analysen er opdelt efter kundens
nettoomsaetning.
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Small business landbrug — Kgb af budget

Graf 2.7 — udviklingen i andel af kunder med budget
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Grafen viser udNklingen 2012 — 203 i andel af kunder med budget. Analysen er opdelt efter kundens
nettoomsaetning. Wer indgar kugfler, som er registrerede i @90.
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HVORDAN ARBEJDER SEGES
MALRETTET MED VZARDIYDELSER TIL
DELTIDSLANDMANDEN?
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The Future
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Landbrugets fire basale udviklingsretninger.

A

\7

Nye forretningsomrader

”Mangfoldig udvikling i
Danmark”

Hver sektor skaber nye alliancer
og produkter i teet samarbejde
med partnere udenfor sektoren -
f.eks. indenfor energi, pharma,
natur og turisme. Udover
produkter leveres der

energiproduktion,
landdistriktsudvikling m

samfundsgoder i form af *
eksempelvis naturforvaltninx ‘[r """ T
( :::.

Produktionsudvikling i Danmark

"Made in Denmark 2.0"

Med de rette betingelser
for vaekst i Danmark vil
fokus veere pa foraedling
og skabelse af merveerdi
i erhvervets traditionelle
produkter til bade
hjemme- og

eksportmarkeder.

/

.............

”"Danmark som
videnslaboratorium”

P& alle omrader kan viden
veere drivkraften til globale
udvidelser. Pa tveers af
landegreenser vil fokus veere
pa videnopbygning og
innovation gennem

. samarbejde med andre globale

industrier som f.eks. energi og
pharma.

”Vi gor Danmark storre”

Flere og flere sektorer
ekspanderer uden for
landets greenser med fokus
pa overfarsel af viden og
knowhow til etablering af
globale forretningsmodeller
og brands.

Eksisterende forretningsomrader

yrewueq 10) uspn BuiIApnsuon)npoid

Side 29

Tre helt afggrende
ngglespagrgsmal for
landmeaend og for
erhvervet:

— Kan vores forretning
fortseette med at have sin
produktionsbase i
Danmark, eller skal vi helt
eller delvist flytte denne til
udlandet?
| hvor hgj grad vil de
traditionelle
forretningsomrader blive
suppleret med nye?
Hvordan kan vi
videreudvikle det vi i
forvejen laver?




DANSK LANDBRUG - POLARISERING

Deltidslandmaend Virksomhedslandmeaend

Om 10-20 ar? , For 10-20 ar siden

X3 SEGES
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Synliggare behov og forventninger
e Kvalitative interviews af deltidslandmaend
e Kvalitative undersggelser af deltidslands segmentet

Udvikle og tilpasse malrettede veerdiydelser ud fra
deltidslandmaendenes behov og forventninger

Udvikle og uddanne DLBR radgiverne til at radgive
deltidslandmaend
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Forsta kunden

Sgren Kierkegaard,
i “En Ligefrem Meddelelse”,
1859

"At man, nar det i sandhed skal lykkes en at fgre
et menneske hen til et bestemt sted, fgrst og
fremmest ma passe pa at finde ham der, hvor
han er, og begynde der”

"For i sandhed at kunne hjzlpe en anden ma jeg
forsta mere, end han - men dog vel fgrst og
fremmest forsta det, han forstar. Hvis jeg ikke
gor det, sd hjaelper min mereforstden ham slet
ikke”
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STRATEGISK INTENTION

Vision
Vzerdier Hvad vi sigter efter
Hvordan vi vil sammen
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Mission

Hvad vi repraasenterer o : : ..
P Mal — Hvordan vi konkretiserer visionen




VIRKSOMHEDSANALYSE
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Top 3 udfordringer \
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/ Top 3 potentialer
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